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GEMEINSAM ZUKUNFT GESTALTEN

Unser Wunschgast: was macht ihn aus, wie tickt er generell und digital, warum mag er unsere Reiseregion?

Individuelle

Aufenthalte mit

hoher Qualität

sollte auf jeden Fall

an der Vielfalt der

Stadt Wiesbaden

interessiert sein

ist an nachhaltigen

Wein interessiert

mag gerne individuelle

Angebote nach seinen

Bedürfnissen 

mag qualitative und

schöne Unterkünfte

Wunderschöne

Region

Stammgäste der

Region

E Bike Touren im

Rheingau

ist digital sehr

erfahren

Was ist ein

Wunschgast? Ist

nicht jeder Gast ein

Wunschgast?

Ativreisende:

Besonders E-Bike,

Radtourismus,

Wandertourismus

Genussliebhaber:

Kulinarische Speisen

& Getränke aus der

Region

mag Flyer und Infos

über die Region, print

und digital, print ist

NICHT out

Er wird idealerweise

ein wiederkehrender

Gast / Stammgast

möchte Infos über die

Region schnell und

gut nutzbar

bekommen kännen

möchte das Gefühl,

dass die Erlebnisse

exklusiv sind

"Geheimtipps"

möchte die Region

verkehrstechnisch

gut erreichen

Familienurlaub

ist an nachhaltigen

Produkten

intereeessiert

bleibt gerne eine Nacht mehr,

wenn es flexibel buchbare

Freizeitangebote gibt, die

man auch noch kurzfristig

buchen kann

vielseitige Aktivitäten

bereit, für

Nachhaltigkeit mehr

auszugeben

mit einheimischen

zusammenkommen

Vielfältige

Veranstaltungen z.B.

Rheingauer

Schlemmerwoche, Musik

Festival

Naturliebhaber

Er schätzt das Angebot

und ist bereit, dafür

einen angemessenen

Preis zu zahlen.

möchte neue Leute

kennenlernen

Kaufkräftig

möchte mit dem Rad

anreisen

vielseitiges

Angebotsspektrum

möchte von Gemeinde zu

Gemeinde oder hot spot

zu hot spot leicht und

schnell unterwegs sein

Kulturinteressiert
hoher

Qualitätsanspruch

Kulinarisch und

Genuss interessiert

der Rheingau bietet

alles auf kleinstem

Raum

Weinliebhaber,

NAturfreund,

Genussmensch,

Kulturfan

unternehmungslustig,

durchaus sportlich, mag gutes

Essen, Kulinarik, Qualitä, Slow

Food, gute

verkehrstechnische

anbindung

mag Weinregionen,

speziell unsere

Gegend mit dem

Rhein

individuell

technisch versiert 

Naturliebhaber

Unnamed area

Werbung für die

Destination in

Zielmärkten (wie Dreden,

Berlin, Ruhrgebiet etc. in

FFM)

ÖPNV Ticket

ÖNV Verbindungen

(Fahrt von FFM ins

Kloster Eberbach

dauert 2 Stunden)

Eine App für

alles.Download der

App mit Vorteilen

versehen

Wein und

Kulturerlebnisse

kreieren

Attraktive individuell

kombinierbare

Leistungsangebote:

Erlebnisse &

Erfahrungen schaffen

Gutes Mobilitätsnetz:

E-Mobilität,

Leihsysteme, gute

ÖPNV Anbindung

am besten mit

Vorabinformation

und gezieltem

Besuch

Vinothekentouren,

Weinproben,

Weinwanderungen

gebündelte Infos zum

Thema z.B. Winzer incl.

Öffnungszeiten, div.

Angebote

einfacher Zugriff/

Infos zum Thema

Fortbewegung - Bus

+ Bahn

mit speziellen

Betrieben

Ausreichend

Parkmöglichkeiten

schaffen (Familien mit

Kind nehmen kein

ÖPNV)

Einbindung

Höhengemeinden -

kleinere Wanderbusse

einsetzen oder

Wandertaxis

flexible Synergien

zwischen ÖPNV,

Leihrädern/-rollern,

Shuttle

Gte ÖPNV-

Verbindung in alle

Kommunen

Kombination aus

Automobil und

ÖONV wichtig

Einheitliches E-Bike

Leihnetzwerk in der

Region aufbauen

Verbindung von

Stadttagen und

Naturtagen im

Rheingau

Eine APP die beide

Bereiche verbindet und

alle touristischen

Möglichkeiten abbildet

gemeinsame Plattform

z.B. Webseite oder

Verlinkung von

mehreren regionalen

Webseiten

Apps, Apps, Apps

Kultur z.

individuelle Shuttels

von Hotels zu

Sehenswürdigkeiten

Besseres

Radwegenetz für

Fahrrad und E-Bike

Stärkung der

RheinMainCard

Tourismus-Card für

den Rheingau 

TAgeskarten,

Wochenkarten,

kombiniertbar mit

Angeboten

Mit speziellen Angeboten/

Betrieben werben. z.B.

Biobauernhof, Kaffeerösterei,

besondere!

Handwerkbetrieben

Unnamed area

Stadt & Land Produkterlebnisse: Wie kann die aussergewöhnliche Verbindung aussehen?

KOnzert-Pakete

Erholung, 

Entspannung,,

Achtsamkeit

Authentische

Geschichten

Botschafter

einsetzen, Best

practise 

Ineraktive

Erlebnisse

tolle Kombination

aus Wirtschaft und

Lifestyle 

Regionale Gesichter,

individuelle

Geschichten

Vielfalt unterstreichen:

Auch Region für junge

Reisende attraktiv

machen

Dgitale Schnitzeljagd

wie z.B. Geocaching

Local Storytelling

über die Region
Natur Gnuss

Individuelle

Ansprache des

Gastes

Weinberge / Ausblick

und Weitblick im

Rheingau auf den Rhein

Erfahrungen/

Erlebnisse mit WOW

Effekt

Ökomodellland

Hessen

Handwerk erlebbar machen

(Bsp.: Kaffeerösterei - gibt

Möglichkeit zu Kooperationen -

Kaffeeerösterei  liefert in Hotels

gemeinsames

erleben

virtuelle Rheinreise Rgionallität

Landschaften zur

Nachhaltigkeit,

Umweltbewusstsein

zeigen

Kze Videos

Regionalität

Unnamed area

Storytelling: Mit welchen Geschichten (in Bild und Text) können wir bei unserem Wunschgast punkten?

Klar definierte

Aufgabenfelder /

Ansprechpartner

Informationen in den

Hotels verfügbar

machen.

Attraktive

Plattformlösung, die

ansprechend

gestaltet ist

gute Infrastruktur 

gemeinsamer,

regelmäßiger

digitaler Austausch

eine Datenbank, die

alle Angebote

darstellt

gemeinsamer Zugriff

auf alle Daten

einheitliche

Datengrundlage und

Datenqualität

Definition der

gemeinsamen

Zielsetzung

gemeinsame APP,

die alle Datejn

verbindet

agile Mobilität
 Transparenz

schaffen

intensiver Austausch

zwischen den

Akteuren

stärkere Kooperation

zwischen den

PArtnern

die digitalen Tools

müssen bezahlbar

sin, auch für kleine

Betriebe

Kooperationen auch

auf Leistungsträger

und Partner-Ebene

digitale Vernetzung

klare

Zuständigkeiten und

Aufgabenverteilung

Synergienutzung & Kooperationen: Was sind die Voraussetzungen für die gemeinsame

Zukunftsgestaltung? 

Unnamed area

Was ist ihm wichtig im Leben?

Was hat er für sportliche und 

kulturelle Freizeitinteressen?

Ist er ein Genießer und wenn ja, 

was genießt er ganz besonder?

Welche Art von Regionalität mag er?

Welche Art von Begegnungen mag er? 

Auf welche Weise entdeckt er gerne? �

Warum mag er unsere Reiseregion? 

Welche Erwartungen hat er an eine 

Stadt- oder Landbesuch? 

Welche Art von 

Veranstaltungen entsprechen ihm? 

Relevante Fragen

Relevante Fragen

Mit welchem Angebot können

wir unseren Wunschgast von der

Verbindung von Stadt & Land

überzeugen?

Welche Art von Kombination ist

einzigartig für unsere

Reiseregion und kann sich

abheben zu anderen?

Welche Art von Verbindung

entspricht dem Zeitgeist und

könnte entwickelt werden?

Welche Mobilitätsangebote

braucht es, um Stadt & Land

Erlebnisse zu fördern?

Wie könnten digitale

Produkterlebnisse aussehen, die

zum Lieblingsgast passen?

Relevante Fragen

Welche Themen mag denn unser

Wunschgast?

Interessieren ihn Menschen?

Interessiert ihn Handwerk?

Interessieren ihn regionale

Genussprodukte?...

Welche Art von Text, Bild und

Bewegtbild mag unser

Wunschgast? Und welche nicht?

Nehmt gerne Bezug auf die

vorangehende Frage. Welche

Storytelling-Möglichkeiten

können sich daraus ergeben?

Welche Storytelling-

Möglichkeiten sind ideal für die

digitale Kommunikation?

Relevante Fragen

Was sind die Voraussetzungen

für die gemeinsame

Zukunftsgestaltung?

Wie könnt ihr euch wechselseitig

effizient inspirieren? Welche

Angebote braucht es dazu?

Wie könnt ihr Synergien nutzen?

Wie müssten (digitale)

Netzwerkmöglichkeiten

aussehen, damit ihr teilnehmt?

Was braucht es, damit

Partnerschaften gefördert

werden können?

Gibt es (digitale) Tools, welche

die Zusammenarbeit fördern

würden?


